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□□ 梁新红 骆露露 王璐 李娜 文/图

今年以来，面临新冠肺炎疫情和汛情的双重冲击
和挑战，武汉市勇于在危机中育新机、于变局中开新
局，以顶层设计为联动，强力推进精致农业高效发展，
以创新培育为驱动，着力塑造特色农业品牌形象，以龙
头企业为拉动，全力推进农业产业转型升级，为推动武
汉疫后重振和农业高质量发展交出满意年终“答卷”。

强科技，汉版“农业硅谷”呼之欲出

金秋十月，武汉市农业科技成果转化推介会在
武汉国家现代农业产业科创中心（简称“武汉国家农
创中心”）核心园区高农生物园举办。11个农业科技
成果项目成功转化签约，签约意向金额近亿元。从6
月获农业农村部批准建设至今，短短 5月时间，武汉
国家农创中心各项建设工作马不停蹄。

据了解，这是华中地区唯一一个国家级现代农
业产业科技创新中心。“目前来考察的院士专家、科
技农企已有 80余家，我们和华中农大合作共建国家
级微生物重点实验室，引进湖北省农业生物种质基
因检测鉴定中心。”会上，高农生物园负责人介绍项
目进展。他还带来一个好消息：12月中旬，高农集团
将承办第十七届中国武汉农博会，聚焦“武汉国家现
代农业产业科技创新中心”，重点展示湖北省乃至华
中区域前沿农业科技和农业相关产品。

国家农创中心的落地为武汉农业疫后重振注入
了强大动力。世界 500强美国杜邦先锋和瑞士先正
达其核心区域——高农生物园区设立研发中心，中
国种子生命科学技术中心设立，2019年湖北武汉种
业全产业链产值已超过400亿元，位居全国前列。中
牧股份、大北农、科前生物、中博生物等动物疫苗行
业领军企业聚集于此，中国动物疾病防治领袖陈焕
春院士创办的科前生物，是全国首批科创板受理企
业之一，今年9月正式登陆科创版。

“武汉国家农创中心的建设目标，是打造年产值
过千亿元的种业产业链，聚集 10个主导产业院士团
队；引进、培育、孵化 1000家农业高科技企业作为创
新主体，创新主体创造1000亿元创新产值。”

武汉国家农创中心，是武汉高科技农业发展的代
表，也是精致农业发展的一个缩影。目前，武汉市正着
力构建具有武汉特色的产业精深、产出精品、经营精
细、科技精湛、服务精准、装备精良、文化精粹的精致农
业产业体系，推动农业农村社会经济新一轮跨越发展。

塑品牌，打造“荆楚美味 江城臻品”

10月底，第二届湖北地理标志大会暨品牌培育
创新大赛传来好消息，武汉市“洪山菜薹”地理标志
项目获得金奖。湖北菱湖尚品洪山菜苔农业发展有
限公司负责人介绍，洪山菜薹距今已有 1700多年的
栽培历史，被誉为“金殿御菜”，已逐步成为武汉重要

的城市名片。“以洪山菜薹品牌化经营为核心形成的
产业链，年销售额近2亿元。”

一直以来，武汉市把地理标志品牌作为农产品区
域公用品牌建设的重要载体，与特色农产品优势区建
设相结合，按照“一区一品”的原则，培育了一批在全国
具有较高知名度的农业区域公用品牌，目前全市“三
品一标”农产品总保有量1184个，多年稳居全省第一。

同时，该市积极打造农业行业品牌。支持具有一
定基础的龙头企业开展各类品牌化示范创建，提升农
业行业品牌产业化发展水平，保障市民“菜篮子”供应，
提升“菜篮子”品质。湖北金林原种畜牧有限公司便是
其中之一。“2007年，我们斥资1000万元，在美国选购
320头新美系冠军原种猪后代，运用现代育种技术和
先进生产管理理念，培育出了‘林金林’牌杜洛克、大约
克、长白新美系种猪，近年来累计销售优质种猪45万
头，年出栏生猪达24万头。”该公司负责人说，他们先
后被农业农村部授予国家生猪核心育种场，农业农村
部生猪标准化示范场、商务部活畜储备基地。

农业品牌作为现代农业的第一抓手，是精致农
业发展的核心竞争力。从 2021年起，武汉市计划重
点在粮油、果茶、瓜菜、畜产品、水产品等大宗作物及
特色产业上培育一批叫得响、过得硬、影响大的区域
公用品牌、企业品牌和产品品牌，塑造“荆楚美味、江
城臻品”的农业品牌形象，走出一条具有武汉特色的
品牌强农兴农之路。

重服务 建600个以上美丽乡村示范村

11 月初的武汉，天气晴朗，秋风和畅，游人如
织。恰逢湖北省推出景区免票的政策，游客从全国
各地赶来武汉，打卡这个新崛起的“网红小镇”。来
自山西的周女士感叹：“没想到武汉除了黄鹤楼、东
湖，还有这么好玩又时尚的地方。”

花博汇背后的故事，更是让四面八方的来客唏
嘘感慨。蔡甸区天星村，原本只是个普通的村落，农
田撂荒、村湾破旧。2017年，在武汉市实施的“三乡
工程”，建设美丽乡村的推动下，花博汇改造升级，成
为集花卉旅游观光、美丽乡村体验、田园养生度假、
文创产业等传承于一体的田园综合体。花博汇负责
人许江介绍，景区累计接待游客总量突破 300万人，
巨大的客流量也吸引社会资源的加盟，8场大型音乐
节、60多场商业活动、30余场大型路跑活动在景区内
举行，景区直接收入达到1.5亿元。项目衍生的生态
民宿、亲子游乐、特色花卉种植、婚庆摄影、美食、文
创、娱乐、网红等产业，创造产值突破6000万元。

近年来，武汉市积极塑造树立农业服务品牌，集
中优势资源在黄陂、新洲、蔡甸、江夏 4个新城区，分

别以木兰大道、桂花大道、嵩阳大
道沿线和梁子湖地区为重点区域，
打造建设乡村振兴示范带，并大力
推进乡村休闲游A级、星级景区景
点创建。深入发展农家乐、农事体
验、乡村民宿、休闲康养、文化创意
等多功能产业，打造休闲农业品
牌。今年 10 月底，武汉市还出台
推进美丽乡村建设三年行动计划
（2021—2023 年），3 年内，力争打
造2个以上美丽乡村示范区、30个
以上美丽乡村示范片带，建设 40
个以上乡村休闲游示范村、50 个
以上精致农业示范点和 600 个以
上美丽乡村示范村，构建“点上出
彩、面上出新，带上成景、全面铺
开”的美丽乡村蓝图。

强辐射 龙头企业拉
动产业转型

“‘盒马村’基于用户需求的订
单式农业，通过大数据去跟踪用户
需求，改变农业‘靠天收’的现状，
帮助农民用新办法，种出好产品，
卖出好价格。”2020年10月27日下午，武汉市农业农
村局一楼会议室，武汉首个农民专业合作社——强鑫
蔬菜合作社负责人赵李强，向现场农业企业、农民合作
社的代表传经送宝，讲述牵手阿里巴巴打造“盒马村”
的故事。当天，42家农业企业、合作社与盒马鲜生平
台达成了合作意向，彼此共建“盒马村”。

2008年，赵李强创办武汉首个农民专业合作社，
主攻有机蔬菜种植。近年来，他带领300余位朝着全
市乃至全省龙头示范社的目标稳步前行。目前，武
汉市强鑫蔬菜合作社牵头，武汉东西湖柏泉农场彭
家庄、走马岭农场新华大队、蔡甸区莲花湖村已成功
打造了“盒马村”。

近年来，武汉市积极实施经营主体培育工程，按
照做大做强龙头企业、做优做活农民合作社、做专做
精家庭农场的思路，加快形成新型农业经营主体占
主导地位的农业发展格局。

农业产业化通过龙头企业的拉动，推动农业逐
步改变弱质产业地位，进一步提升市场竞争力。
1997年，武汉农业产业化经营起步，20多年来发生翻
天覆地的变化。一批龙头企业快速崛起，品牌影响
力不断增加。目前该市有市级以上龙头企业303家，
省级以上龙头企业 93家，国家龙头企业 13家。良品

铺子在全国拥有逾 2000家门店，年销售收入超过 60
亿元，周黑鸭在香港挂牌上市，入选新华社“一带一
路全球行”活动“中国之礼”，成为全国第二大休闲卤
制品公司。

农民合作社和家庭农场是新型农业经营主体和
现代农业建设的中坚力量。武汉现有农民合作社
4980 个，年销售额千万元以上的农民合作社 60 个。
截至2019年底，全市家庭农场总数1309家，市级示范
家庭农场507家。

绿色方舟农产品专业合作社位于闻名全国的
“莲藕之乡”蔡甸区，全区现有莲藕种植面积15万亩，
年产值超 18亿元。合作社自 2015年成立以来，先后
流转土地2040亩，采用“合作社+基地+科技+农业互
联网+农户”的运行模式，通过注册“莲乡虹”商标，顺
利进驻“盒马生鲜”等大型商超，2019 年年产值达
3200万元，仅电商就销售了近千万元。疫情期间，合
作社积极响应政府号召，在保质保量保证市场价格
平稳的基础上，克服一切困难，为市民送上免费爱心
莲藕。

到 2025年，武汉市计划培育市级农业产业化龙
头企业 330个以上、市级示范合作社 300个以上、市
级家庭农场800个以上。

精致农业 品牌农业 龙头企业

“三业联动”为武汉农业疫后重振提供强大引擎

““宝塔宝塔++洪山菜薹洪山菜薹””成为武汉的城市品牌之一成为武汉的城市品牌之一。。

□□ 本报记者 宫宇坤 文/图

“刚煮好的玉米，想吃甜的还是想吃糯
的？”“两米多高的海水稻，经过 12次潮起潮
落种出的海红米，花青素含量极高，一杯米糊
帮您抗氧化更年轻！”“木瓜构造的香蜜百香
果，口感甘甜，绝对刷新您对百香果的认知。”

由农业农村部和重庆市人民政府共同主办
的第十八届中国国际农产品交易会（以下简称

“农交会”）于11月27日至30日在重庆举行，海
峡两岸农业合作展区再度成为农交会上备受关
注的展团之一。展区内美丽的姑娘和热情的小
伙争相推荐好物，引得参展观众纷纷驻足品鉴。

面积约 1000 平方米的海峡两岸农业合
作展区内设36个展位，共有26个国家级台湾
农民创业园（以下简称“台创园”）和5个海峡
两岸农业合作试验区参展，同时特别设立“海
峡书架”展位，宣传中国农业出版社建设“海
峡书架”送书入岛的成果。展区报名参展人
员280人，其中台胞21人。104家参展企业带
来高山茶、蝴蝶兰、台湾甜柿、黄金百香果、越
光米、杨梅酒、霸王龙芒果等特色农产品，涵
盖水果蔬菜、休闲零食、饮料酒水、主食肉品
等各种类型，全面展示了海峡两岸农业交流
合作30多年的丰硕成果。

别具一格的台湾农产品

“台湾农产品品质很好。我今天是专门
过来购买的。”重庆市民郑女士一面试吃，一
面对记者说。台湾水果品质优口感好、色香
味俱全，且品种多样，目前在大陆市场的接受
度和认可度都很高。但随着中国市场对外开
放程度越来越高，国外进口水果大量进入市
场，台湾农产品面临的竞争压力也逐渐增
大。福建福清台创园管委会主任黄传华说：

“今后种植传统水果一定会被市场淘汰，新品
种、新技术、新设备、新农药、新肥料才是未来
的发展关键。”

绿茶和普洱茶深受重庆消费者喜爱，茶
行几乎没有接触过高山茶，但展会期间有不
少本地茶商主动与从事高山乌龙茶批发的

“台二代”陈濂丰交流，表达合作意愿。尽管
首批购买量不大，他愿意以渠道批发价格让
利，以期打开全新市场。陈濂丰说：“安全为
主，质量为辅，创新传统工艺，将产品精致化
是台湾农业的优势所在。”

2007年，浙江茶商苏水标与台商黄圣财
合资创立福建清流兰山茶饮有限公司，目前
拥有全程机械化操作的 6000 亩生态茶园和
20个茶树品种，年产干茶1200余吨。所有产
品质量达到出口欧美标准，是美国可口可乐
公司饮料茶生产基地。苏水标说：“我两次去
台湾考察，台湾在茶园管理、制茶工艺、制茶
设备、营销理念等方面都值得借鉴，环保理念
的包装方式尤其值得推广。”

充满温度的台湾青年

“每位来到店里的顾客，我都会请他吃一
颗杨梅酥，给他泡一杯乌龙茶，让大家体验做
产品的温度。”80后的宝岛梦工厂文化创意产
业有限公司负责人曾俊源表示，“体验式销售
方法”为他带来许多“意外的订单”，他将这种
现场体验方式应用于本届农交会，展会首日

就收获可喜销量。大陆种植的杨梅、台湾米
其林二星烘焙师制作的酥皮，成为充满温度
的“伍月杨梅酥”，首批几十万颗不仅于今年6
月销售一空，还帮助农户解决了疫情期间的
杨梅滞销问题。

台北都市长大的李佳蓉刚刚大学毕业，放
弃原本的“电影梦”来到大陆乡间，陪伴母亲魏
小英共同经营福建三叶草农业有限公司，她带
着首次试种成功的香蜜百香果和在福清深受
欢迎的以色列黄龙果来参加农交会，希望更多
人通过这一平台认识和了解自家农场产品，吸
引想从事精致农业的电商客户。“大陆市场目
前还是未饱和状态，政府对于台商的政策扶持
力度也很大，只要认真一定可以发展得很好。”
李佳蓉说。

贴心服务的台创园管委会

首次参加农交会，五常市天野绿色食品有
限公司的大米和玉米在开幕当日就已拿到近20
万元的订单。总经理刘雪凤开心地对记者说：

“多亏黑龙江牡丹江西安区台创园管委会的组
织策划，提前两周就通知我们挖掘重庆本地的

潜在客户，一到展会就有成交。”各地台创园管
委会都非常重视新冠肺炎疫情之后的首次农交
会，纷纷提供不同措施为参展企业保驾护航。

福建清流台创园管委会主任魏永富坦
言，全球新冠肺炎疫情的暴发让园区企业的
出口外销受阻，目前我们鼓励企业多参加各
种展会扩大国内销售，同时帮助企业搭建平
台进行线上线下推广。

为帮助台农台商解决销售难问题，农业
农村部办公厅台湾事务工作处从 2015 年开
始以政府购买服务的形式与生鲜电商“本来
生活网”合作,设立台创园农产品销售专区,着
力培育台创园品牌。11月28日，本来生活网
在海峡两岸农业合作展区进行现场推介和线
上直播带货活动，立体化的营销推介活动成
为农交会期间一抹独特亮色。

亲如一家的两岸乡村

农融两岸，一园情深。各地台创园早已
成为台湾同胞到大陆创业的首选平台，更是
两岸农业理念和技术交流，人员往来和情感
融合的重要载体。苏水标提到，“今年春茶采
收期间疫情严重，台商邓国光人在台湾不能
过来，但茶叶不采会老掉，我们组织十几人、
派了3台采茶机、赶去80多公里外的赖坊镇，
用2天时间把20000余斤茶青采下，挽回了他
们部分损失。”

今年是脱贫攻坚的收官之年，各地台创
园管委会负责人在接受采访时都不约而同地
提到台创园在带动周边农户致富方面所承担
的重要作用。广西钦南台创园办公室负责人
肖锦华谈到，园区内的种植类企业为周边农
户提供果苗，对果品进行保底回收，解决了农
户的后顾之忧。黄传华说，台资企业在当地
建厂解决了农村劳动力问题，大幅增加农民
收入，与当地群众融合发展。“园区内仅兰山
茶饮一家公司每年就要支付 600多万元劳动
工资，更有许多农民在企业工作学到技术后
自主创业，收入大幅提高。”魏永富说道。

李佳蓉在采访结束时说：“我妈妈 1996
年嫁去台湾，两岸本来就是一家人。”

展会搭台荐优品 共谋发展一家亲
——记第十八届中国国际农产品交易会海峡两岸农业合作展区

□□ 本报记者 宫宇坤

初冬时节，山城上下，橙黄橘绿。11月27日，在
第十八届中国国际农产品交易会期间，由海峡两岸
农业交流协会主办的两岸茶产业及文化研讨会在重
庆举行。

两岸茶业界专家、学者和企业家欢聚一堂，以
“传承弘扬中华茶文化 促进两岸茶产业发展”为主
题，围绕茶产业发展、三产融合、文化创意、企业经营
等议题进行深入交流和研讨，对于进一步加强两岸
茶文化交流，弘扬中华茶文化，增进两岸经贸合作，
深化两岸共识，具有积极而深远的意义。

“巴渝是茶文化的发祥地，近年来，重庆农业
农村委认真学习贯彻习近平总书记重要指示精
神，把茶叶作为发展重庆特色山地高效农业的重
要板块来推进，是我们十大特色产业之一。积极
整合资源，持续优化产业结构，提高夏秋茶综合利
用率，坚守优质绿茶稳步发展，红茶复苏。预计到
2020 年底全市茶园面积可以达到 95 万亩，总资源
产业达到 38亿元。”重庆市农业农村委员会副主任
秦大春说。

来自宝岛台湾、祖籍福建漳平，鸿鼎农场开发有
限公司董事长李志鸿不仅将台湾高优精致的茶叶带
回乡梓之地，更担任漳平台湾农民创业园副主任。
研讨会上他以两岸茶产业交流与合作为主题进行发
言，“由于地少人多市场小，台湾粮食自主力量仅有
30%左右，因此在土地的使用上更强调精耕细作，茶
叶的种植生产加工在规范管理和标准化生产方面能
够有效保障。带入这些经营理念，如果能够有效结
合大陆丰富多元的土地资源和广大市场，那就一定
能够优势互补、合作共赢。”

福建是乌龙茶的发源地，台湾是乌龙茶的重要
产区，闽台两岸茶同根种同源。福建始终致力于将
自身打造成“台胞台企登录的第一家园”，成为全国
对台农业合作最活跃的地区，农业利用台资数量与
规模多年来居全国首位，茶产业已成为两岸农业合作交流的桥梁和纽
带。福建省农业农村厅二级巡视员张敏岩说，“目前我省台茶种植面积达
6万多亩，福建茶企选用台茶品种创制的具有福建特色的‘大田美人茶’，
深受消费者青睐。福建茶企借鉴台湾乌龙茶制作工艺中的轻发酵，研发
出‘干茶绿、汤色绿、叶底绿’的清香型铁观音，行销全国。而福建茶企研
发的空调做青工艺，通过科学控制生产车间温度、湿度等环境条件，大幅
度提高茶叶品质，也得到了台湾同行的认可。如今空调做青工艺在台湾
乌龙茶加工中被普遍采用。”

中华农业创新学会理事长、创意美学有限公司执行长徐进发提到，目
前国内的茶叶消费市场以传统的“功夫茶”为主流，但消费族群中30岁以
下的年轻一代占比很低。透过文创应用将整个茶产业的形象、包装年轻
化，吸引更多年轻人接受中国好茶，对于扩大茶叶消费市场至关重要。

农业农村部办公厅副主任刘均勇表示，两岸同胞同祖同根，血脉相
连；两岸文化同根同源，一脉相承。茶与茶文化已成为联通两岸产业、联
结同胞心灵的重要载体。台湾地区茶文化传承久远、产业发展经验丰富，
两岸互补性强，合作空间广阔。
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记海峡两岸农业合作展区内茶艺师请参展观众品鉴高山乌龙茶。

武汉乡村振兴大讲堂带市民参观强鑫蔬菜合作社在柏泉建的武汉乡村振兴大讲堂带市民参观强鑫蔬菜合作社在柏泉建的““盒马村盒马村”。”。


