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万 里 茶 道 香 飘 依 旧
——湖北赤壁百年砖茶出口品牌逆“疫”发力

□□ 本报记者 吕珂昕

当人们来到湖北咸宁赤壁市羊楼洞古
镇，总爱逛一逛镇上现存的一条 2200 米长的
石板街。这里吸引人的，不仅有街道两侧完
整保留的 160 余幢明清建筑，还有街面上一
道道深浅不一的槽痕。那是明清时代运茶的
独轮手推车反复碾轧形成的，是羊楼洞砖茶
沿着“茶马古道”走向世界的历史印记。2015
年，国际茶叶委员会命名赤壁市为“万里茶道
源头”城市，羊楼洞则被授名为“世界茶业第
一古镇”。

今年开年，一场突如其来的新冠肺炎疫情
打乱了千百年的传承。茶厂停工、茶庄歇业、
出口订单取消，给当地茶企造成了很大损失。
经过近 3 个月的团结抗疫，如今，春风吹绿了
一望无际的万亩茶园，当地茶企正在争分夺秒
地复工复产。近日，记者连线采访了赤壁市百
年砖茶品牌——乾泰恒兄弟茶业，看这家出口
茶企如何开展复工复产，再邀世界饮一杯赤壁
砖茶。

抓紧复工：俄罗斯的合作伙伴
都还在等着我

“这个是咱们2019年军运会的标志，现在
请曹总给网友们介绍一下他带来的这款茶。”

“我们乾泰恒兄弟茶业是第七届世界军人
运动会黑茶类的独家供应商。这款茶我们选
用了特级老青茶做原料，香气纯正，口感醇厚，
非常值得收藏。”

这番来自赤壁市副市长钱仕忠和乾泰恒
兄弟茶业“当家人”曹勇之间的“唱和”，是不久
前举办的“县市长请您品春茶——第二届春茶
采购节”湖北茶推介直播中的一幕。

自3月30日企业复工以来，曹勇忙得不可
开交：安排厂区和生产车间全面消毒清洁，做
好返岗员工的核算检测，保证安全生产；跟着
市长上直播推介砖茶，加快线上销售和公司运

转；在各级政府部门的帮助和支持下，重启公
司重点项目……

“我们复工时间比较晚，主要还是考虑
到员工健康和生产安全。现在我们抓紧时
间备货，沟通客户，积极开辟线上线下市
场。”曹勇说。

作为一家出口企业，乾泰恒兄弟茶业近两
年已经打通了俄罗斯市场的通道。2018 年，
乾泰恒与俄罗斯网商巨擘之一的ABC公司签
了十年供销合同，将向全俄 3 万家超市供货。
当年，公司向俄罗斯出口了价值200万元左右
的青砖茶。

“原本计划在2019年圣诞节、元旦两个节
日，我们与俄方一起举办中国茶推介大会和茶
文化交流活动。后来公司成为军运会的黑茶
供应商，实在太忙就将活动推迟到了年后。”曹
勇说。

疫情的出现，打乱了所有人的计划。“年
前，俄方合作伙伴自己试着做了一些推广活
动，销售成绩不错，还给我发了视频。”曹勇告
诉记者，即使在俄罗斯疫情期间，砖茶作为健
康饮品，依然在超市里正常销售。但是俄方
并不满足现有的成绩，认为曹勇团队在茶文
化方面更专业，如果他来做宣传，效果会更
好。“一直在跟我联系，说俄罗斯疫情结束后
一定要过去。”

定位出口：带了4车的砖茶，第
一天就卖光了3车的量

1786 年，曹勇的祖上在湖北赤壁羊楼洞
创建了乾泰恒品牌，距今已有两百多年历史。

“乾泰恒取自《易经》里的卦象，意寓生生
不息。”曹勇介绍。彼时，羊楼洞茶事兴盛，这
所晋商开办的乾泰恒茶庄就是其中的代表，
所产砖茶不仅国内畅销，还经水运、走旱路，
跨越万里，耗时数月，一路卖到蒙古和俄罗
斯，与其他茶庄一起，走出了著名的“茶马古

道”，成为沟通中国与欧洲茶叶贸易的桥梁和
纽带。

一个好的品牌需要持久的经营和创新。
曾经一度，乾泰恒陷入沉寂。2014 年，在当
地政府的帮扶下，曹勇投身茶产业，重拾家族
荣光。“知道祖上做过茶产业，有这方面的文
化。我对茶也有情怀，算是一种继承、一种责
任吧。”

接棒之后，曹勇反复思索：如今，中国茶叶
消费市场竞争激烈，砖茶如何重新定位自己？

砖茶是“茶马古道”上的重要交易商品，复
兴万里茶道或许能成为公司的第一个突破
口。重新注册了“乾泰恒”商标之后，曹勇大刀
阔斧地开茶园、建茶厂，坚持采用优质制茶原
料、独特古方发酵工艺。同时，他还主动申请
了国标检测和欧盟448项化学检测，并通过了
ISO9001:2015 质量管理体系认证及出口食品
生产企业备案。

2016 年，他受邀参加了一场在呼和浩特
举办的中、蒙、俄三国农产品展销会。时长 4
天的展会，第一天，他带去的4车砖茶，就已经
卖光了3车，受欢迎程度令他非常惊喜。“很多
俄罗斯、蒙古客商追着我要茶，我只好一一记
下他们的联系方式，后续再联系。”曹勇说，那
次展会之后，做砖茶出口一下子就有了信心和
决心。

2018年 12月，当第一车 30吨乾泰恒砖茶
抵达俄罗斯时，曹勇拿出准备好的横幅与前来
接货的合作伙伴合影，横幅上“复兴伟大的茶
叶之路”格外亮眼。

文化赋能：把茶文化融入茶产
业，会有更多的人喜欢中国茶

古有诗云：羊楼古巷青石幽，洞庄百年木
楼秋，千载修得茶香绕，观音泉韵洗风流。资
料显示，羊楼洞种茶已有1300多年的历史，砖
茶的制作也从宋代饼状的“片茶”、元明时代圆

柱形状的“帽盒茶”，直到清中后期开始制作与
现在相差无几的紧实“砖茶”。鼎盛时期，国内
晋、津、沪茶商蜂拥而至，海外英、德、日、俄等
国商人也竞相于此办厂制茶，一时成为闻名国
际的茶市。繁盛的贸易带来的交流交融，给后
世留下了丰富的历史文化资源。

“中国的茶文化是世界第一，茶文化的厚
重远远超过茶贸易，把茶文化融入茶产业，会
有更多的人喜欢中国茶。”曹勇说。在他公司
的花园式厂房内，就设置了一个小型博物馆，
向每一位来访的国内外客人讲述着千年的砖
茶故事、砖茶文化，

2016年，曹勇带着自家砖茶，参加了在新
加坡举办的主题为“茶和咖啡的世界杯”展示
活动。曹勇跟主办方提出，乾泰恒展位要放
在咖啡区域里。主办方很惊讶，“被咖啡包围
了，你不担心？”曹勇回答说，“中国茶文化的
魅力一定能超过咖啡。”结果如他所料，活动
期间，砖茶成了现场最受关注的“明星产
品”。来自各大洲的外商们品砖茶看表演听
故事，对着曹勇伸出大拇指，“中国砖茶非常
好喝！”

2017 年-2018 年，在曹勇孜孜不倦地推
广宣传下，俄罗斯 5 家国家级博物馆、日本静
冈国际茶博物馆肯定了砖茶的文化和历史价
值，将乾泰恒“龙飞凤舞”米砖茶产品进行了
收藏。

2019 年 10 月，第七届世界军运会在武汉
举办。曹勇又带着他的砖茶向各国来宾推
介。“外宾想要买了做礼物带回去，我们没有
卖，都是送的，希望他们把茶带回去的同时，也
能把中国的茶文化带回去。”曹勇说，后来还有
外宾回国后辗转跟他联系，说砖茶太好喝，不
舍得送人，自己珍藏起来了！

曹勇还说，公司也在积极尝试各种营销宣
传手段，如线上直播，通过互联网将羊楼洞砖
茶、砖茶文化推广到全世界去，实现万里茶道
的复兴。

打造中国健康食品行业领导者打造中国健康食品行业领导者
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□□ 本报记者 文洪瑛

又到了春暖花开、茶叶飘香的季节。但年初以来发生
的新冠肺炎疫情，给江西林恩茶业有限公司的生产和出口
贸易带来了一定的冲击。“在保证安全的前提下，为了及早
地复工复产，同时保证外贸业务不受影响，我们打响了促
生产、稳外贸的突围战，对内保障茶农利益，对外积极扩大
出口。”公司董事长袁利人说。

林恩茶业作为国家级农业产业化龙头企业，承担着江
西绿茶国际市场的保障性供应链业务，茶叶出口市场包括
欧洲、中东和北非。突发的新冠肺炎疫情导致公司复工延
迟近 3周，由此引发上游原料和包材配送渠道受阻，熟练
员工到岗率只有高峰时期的 65%；国际航班取消，轮船公
司班次锐减导致远洋运价飞涨等都给外贸出口带来不利
影响。为此，公司尽最大能力优先保障大客户、老客户订
单的兑现，通过合理调整产品结构和生产布局，在确保安
全卫生的前提下，临时安排员工集体吃住在工厂，通过加
班加点生产，优先保证了法国、俄罗斯和阿联酋等国的茶
叶需求。

“目前，复工复产已大面积推开，林恩茶业的员工已全
部返岗，产能也基本恢复，正日夜加班满足国内外市场的
紧急订单需求。”袁利人说，尽管目前生产情况较原计划有
所延后，但外销订单基本保持稳定。当前企业错位安排生
产，满负荷运营，力争第一季度 400 万美元的销售额不落
空。而内销方面，受物流暂缓、需求停滞等因素影响，线下
运营基本停滞，门店尚未复业，存在成品积压的现象，所幸
线上业务保持活跃，企业将加大电商营销力度，尽量减少
经济损失，扶持茶叶生产基地稳规模、提品质，千方百计保
障茶农利益。

袁利人坦言，目前企业面临的困难主要是受航班减
少、轮船停运影响，产品运输受阻，资金回笼偏慢。受国
外疫情影响，企业在英国预定的用于加工出口产品的食
品配料仍滞留在当地，因没有航班而无法运到中国，直
接影响到相关茶叶成品的后续出口。而国内消费市场
不振与 4月新茶大量上市，导致双重压力。此外，相关产
品展销会的推迟或取消，都对企业今年的发展带来不确
定因素。

“为克服不利因素，我们多措并举逆势突围，一方面严
把质量关，确保茶产品保质保量，同时大力开展在线服务和
互联网数字营销；另一方面，及时向境外贸易伙伴发函解释
相关政策和形势，积极争取外方进口商的理解，力争用良好
信用和产品质量赢得外商信任。”袁利人说，企业还全面保
障员工利益，向员工承诺不降薪、不裁员。同时为了支援湖
北茶叶主产区生产，企业承诺今年全年将向湖北茶区采购
不低于2600万元的原料茶。
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