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关注第二届进博会

四川省眉山市，千年的历史积淀，不仅孕育出苏
洵、苏轼、苏辙等一大批具有影响力的文化名人，还
孕育出了一种传承千年、香飘世界的奇妙美食——
东坡泡菜。从古至今，东坡故里，几乎家家户户，都
能制作美味的泡菜。

一碟下饭小泡菜，究竟有多大潜力？眉山干成
了 46万亩标准化泡菜原料基地、几十家规模以上泡
菜企业、180亿元的泡菜年销售收入，泡菜市场份额
占全国 1/3、全省 1/2 以上，一个聚集上下游龙头企
业，汇集加工、包装、冷链、物流的泡菜产业集群已经
形成。

11月13日至17日，第十七届中国食品安全年会
暨第十一届中国泡菜食品国际博览会（以下简称“食
安年会暨泡博会”）将在眉山市举行。作为全国规模
最大、规格最高的泡菜食品专业性展会，东道主眉山
市将通过此次盛会，再次展示泡菜产业发展的速度、
力度和热度，让“中国泡菜看四川，四川泡菜看眉山”
成为所有人的共识，让全国乃至全球顶尖的泡菜技
术、产业、人才在这里荟萃、竞相追逐。

更专业，小泡菜成就大产业

本届食安年会暨泡博会展馆总面积约 3万平方
米。展馆所在的中国泡菜城规划面积 13.61平方公
里。虽然是座小城，却是一个集泡菜原材料种植、加
工生产、产品研发、商品销售、文化体验为一体的二
三产互动的综合型产业景区。

2017年，中国泡菜城成功创 4A级景区，成为中
国泡菜美食文化休闲旅游目的地；2018年，位于中国
泡菜城内的眉山会展中心落成投入使用，彻底结束
了历届眉山泡菜展示展销无固定场所的历史，对眉
山泡菜产业走向世界，助推眉山经济、文化、体育和

扩大对外开放再上新台阶起到重要支撑作用。2018
年底，以“中国泡菜城”为核心的产业园区成功创建
首批“国家现代农业产业园”。

中国泡菜城不断升级的背后，是眉山泡菜产业
的不断做大做强。10年来，每一届泡菜博览会都能
看到眉山泡菜产业的变化。2009年，眉山市专门出
台《强力推进泡菜产业发展的决定》，成立东坡泡菜
产业推进领导小组，先后设立市泡菜产业推进办公
室、中国泡菜城管理委员会；2010年，眉山市东坡区正
式成立泡菜产业局，集中力量推进产业发展；2012年7
月，我国目前唯一以泡菜为主题的专业性博物馆——
中国泡菜博物馆正式开馆，成为眉山新地标；2013年，
眉山市“东坡泡菜”产业销售收入达104.92亿元，成为
全国第一个泡菜产业销售收入突破百亿元的城市；
2014年，眉山成为中国泡菜展销会永久举办地；2016
年，眉山建成全国第一个泡菜检测中心……

如今，眉山全市共有标准化泡菜原料基地 46万
亩，泡菜企业 64家，其中国家级龙头企业 3家，亿元
以上企业12家，聚集上下游龙头企业，形成泡菜加工
与包装、冷链、物流产业集群，实现泡菜销售收入
181.5亿元，预计2019年将突破200亿元。

更国际，领头泡出“世界味”

走出去海阔天空，请进来如虎添翼。第十七届
中国食品安全年会暨第十一届中国泡菜食品国际博
览会吸引天下宾客，300 多家泡菜食品企业集中展
销，境外参展企业占参展企业的 20%左右，国际化程
度大大提升。

从寻常百姓餐桌上走出来的眉山“东坡泡菜”，
穿越历史时空，见证沧海桑田，散发出悠远的清香和
光芒。1991年，东坡泡菜首次走出国门，成为眉山连

接世界的桥梁之一。随着改革开放的不断深入以及
跨地区、跨国际经贸往来的常态化，眉山开始抢滩海
外市场，越来越多的泡菜企业开始走出去。

“东坡泡菜”李记酸菜鱼调料产销量居全国之
首，李记“乐宝”已成为中国调味品市场的知名品
牌。2015年，李记集团首次走出国门，在美国纽约成
立分公司，2016年又在洛杉矶成立分公司，直接对接
美国市场，同时辐射北美、南美、欧洲市场，让以东坡
泡菜为主的眉山味道走上国际餐桌。吉香居携手韩
国最大食品集团希杰（CJ）集团，成立合资公司，在泡
菜市场上双方由竞争对手变成合作伙伴。韩方对东
坡泡菜进行技术指导和市场营销策划，帮助拓展东
亚市场，双方共赢。

2018年，眉山市开始启动实施“味在眉山·香飘
世界”行动计划，推进外向拓展，构建海外营销网
络。眉山成功申报国家外贸转型升级基地，吉香居、
川南、李记等本土公司成为全国首批自营进出口贸
易泡菜企业。眉山泡菜跨出国门，远销100多个国家
和地区，境外销售收入超2亿元。

更健康，用科技改造传统工艺

从 2013年开始，为了从源头上建立起泡菜产业
的标准化机制，东坡泡菜产业带动全区 15.5万农户
统一种植原料蔬菜，在源头对泡菜品质进行管控。
凭借着原产地的规模化形成，全国首个泡菜检测中
心、全国首个泡菜产业技术研究院先后在眉山成立，
标志着眉山泡菜产业从规模扩张的粗放式发展走上
科技创新驱动的集约式发展道路。

2016年 5月，由四川省吉香居食品有限公司、四
川东坡中国泡菜产业技术研究院联合申报的“基于
泡菜优势微生物及其生物反应器连续自控技术示

范”项目顺利通过了省级科技成果鉴定，并获得四川
省科技进步一等奖。经过吉香居公司的应用显示，
与传统发酵工艺相比，该技术可使泡菜发酵周期缩
短 80%左右，用盐量减少 40%-75%。既提高了生产
效率，又避免了传统生产工艺高盐废水多、处理成本
高的问题，突破了四川传统泡菜工艺大规模、高产量
工业化生产的技术瓶颈。

此外，眉山在全国率先制定第一个泡菜行业标

准，主导制定《泡菜（盐渍发酵蔬菜）规范和试验方
法》国际标准，多项科研成果填补国内外空白，领先
国际水平。

业内人士表示，中国食品安全年会连续两届在
东坡故里四川眉山举办，与中国泡菜食品国际博览
会牵手，这是对“东坡泡菜”品质的绝对认可，更是
对眉山坚持“民以食为天，食以安为先”做法的高度
肯定。 （文图由眉山市委外宣办提供眉山市委外宣办提供）

四川眉山：千年传承“泡”就百亿舌尖产业

2001年11月10日，在卡塔尔多哈
举行的世界贸易组织（WTO）第四届
部长级会议通过了中国加入世界贸易
组织法律文件，标志着我国终于成为
世界贸易组织新成员，我国对外开放
事业进入一个新的阶段。

1986 年 7 月 10 日，中国正式提出
关于恢复在关贸总协定缔约国地位的
申请。1995 年，世贸组织取代关贸总
协定，中国复关谈判也转为入世谈
判。1997 年 8 月，中国与新西兰签署
了世贸组织市场准入谈判的双边协
议，新西兰成为第一个与中国结束双
边谈判的西方国家。1999年 11月，中
美两国就中国加入世贸组织问题达成
双边协议，这是中国进入WTO的关键
性一步。2000 年 5 月，中国与欧盟就
中国加入世贸组织问题达成双边协
议。2001 年 9 月，中国与墨西哥结束

了关于中国加入世贸组织的双边谈
判，至此全部完成了与世贸组织成员
的双边市场准入谈判。

2001年11月10日，在卡塔尔多哈
举行的世界贸易组织第四届部长级会
议通过了中国加入世贸组织的法律文
件，标志着经过15年的艰苦努力，中国
终于成为世贸组织新成员。同年12月
11日，我国正式加入世界贸易组织，成
为其第143个成员。

加入世贸组织，充分展示了我国
顺应经济全球化潮流、主动参与国际竞
争与合作的积极姿态。加入世贸组织，
为我国赢得了更加良好的国际环境，有
力地促进了对外开放，促进了经济体制
改革和经济结构的战略性调整，有利于
增强我国经济发展活力和国际竞争力，
总体上符合我国的利益需要。

新华社北京11月8日电

加入世界贸易组织

本报讯（记者 李慧斌）从跨越三大
品牌的咖啡系列到个性化的全线母婴营
养品阵容，从宠物食品到健康科学系列
产品，雀巢集团汇聚瑞士、荷兰、英国、德
国等全球 15个国家的近 200种畅销产品
亮相第二届进口博览会，其中有 16款产
品属首次亮相中国市场，为消费者带来
了一场精彩纷呈的跨国美味体验。

“雀巢以营养为核心，致力于使产品
组合更美味、更健康，以实现‘提升生活

品质，贡献于更健康的未来’的目标。”雀
巢大中华区董事长兼首席执行官罗士德
表示，作为最早一批进入中国市场的外
资企业之一，雀巢期待通过进口博览会，
展示全球的营养健康美食，为中国消费
者带来更多更好的营养健康解决方案。

本次雀巢展出主题为“优质食品，美
好生活”，展出产品覆盖从婴儿到成人、
从个体到家庭、从人到宠物等各类消费
群体。

雀巢汇聚近200种产品亮相进博会

本报讯（李达 记者 陈兵 李文博）“这
支笔是勾线用的，这支笔是渲染用的……”
20分钟左右时间，一幅以庆丰收为主题的
画稿已初步完成，人物、场景惟妙惟肖。作
画者顾乃秀是江苏射阳经济开发区陈洋街
道的一位60岁普通农民，过去连画笔都没
摸过的她，通过长期的农民画创作培训，现
已成为地方小有名气的“高产画家”。

陈洋街道 2016 年 6 月 23 日遭受了有
史以来最大的龙卷风冰雹袭击，村庄房屋
损失严重。为了帮助受灾农民重拾信心，
拓宽创业增收渠道，陈洋街道响应江苏省

“双新双创”号召，联合盐城富成农业科技
有限公司，以省非物质文化遗产农民画项
目为载体，积极打造陈洋农民画特色文化
创业街。

陈洋街道办事处副主任吴朝军说，发
展农民画产业离不开广泛的群众基础和技
术支撑，对此，街道和公司实施了一系列扶
持措施，包括专门聘请农民画非遗传承人
王复军长期进驻创业街，和多名美术专业
人士一起，手把手教农民画画，两年多来已

组织培训班 22期，培训农民 3000多人次，
其中培训低收入农户1000多人次、待业妇
女1200多人次。目前，全街道已带动数百
个农民从事农民画创作及其衍生产业。

经过培训的陈洋“农民画家们”已创
作近千幅内涵丰富、乡土气息浓郁的农民
画作品，先后参加了全国“二十四节气”农
民画展、“中国精神·中国梦”全国农民画
展、全国首届廉政农民画展等多个全国
性农民画展，获奖作品 16幅，其中金奖作
品1幅。

促进市场化、延伸产业链是陈洋街道
发展农民画产业的追求目标。近年来，街
道深入挖掘农民画市场潜力，将农民画文
化价值转化为商业价值，注册了“大爱陈
洋”品牌商标，所有农民画均进行版权申
报，先后开发了书签、水杯、背包、靠垫、丝
巾、被套、服装、办公用品以及公益广告等
多种文创衍生产品，实现了概念、订单、创
作、生产等线上线下一条龙服务。2018
年，陈洋农民画及衍生产品实现销售收入
100多万元。

江苏射阳经济开发区陈洋街道：

农民画板上“绘”出创业增收路

四川省眉山市城区鸟瞰图四川省眉山市城区鸟瞰图

四川省眉山泡菜产品展示四川省眉山泡菜产品展示

——新中国峥嵘岁月

□□ 本报记者 吕珂昕 李慧斌

中国国际进口博览会，这一世界上
首个以进口为主题的国家级博览会，正
在成为各国肉类企业抢滩中国市场的

“兵家必争之地”。走进第二届进博会食
品及农产品展区，阿根廷的牛肉、新西兰
的羊肉、德国的猪肉、西班牙的火腿纷纷
亮相，并使出浑身解数，吸引参展客商与
观众的注意力，希望能够成为他们的“心
头肉”。

随着大厨轻巧的翻动，滋滋流汁的
羊排散发出诱人肉香，引得众人食指大
动，羊排还没有煎好，爱吃肉的参展客商
与观众就早已排起了“长龙”。在新西兰
银蕨农场展台前，记者看到了来自新西
兰的丰富多样的牛肉、羊肉、鹿肉以及其
他肉类制品。

据了解，目前，银蕨农场已经在中国
建立了外商独资企业。“中国消费者享用
我们美味的牛肉和羊肉有 20多年了，尤
其在过去 12个月，中国消费者对我们产
品的需求快速增长。我们看到，有更多
的中国消费者和厨师对银蕨农场高端珍
藏级别牛肉系列的肯定和喜爱。中国现

已成为我们全球最大的珍藏级别牛肉消
费市场。”银蕨农场首席执行官西蒙·林
默说。

第二届进博会上，阿根廷展区特别
引人注目，不仅因为这个国家占有3个展
位，带来了中国老百姓熟悉的足球、探戈
舞和葡萄酒，还因为阿根廷今年带来了20
家最强实力的牛肉出口企业，为推动牛肉
在中国的销售开启“团队作战”模式。

近两年内，阿根廷牛肉输华表现异
常抢眼，相比澳大利亚、巴西等国家，可
以算是牛肉输华的“后起之秀”。2019年
9月 19日，官方消息发布称，阿根廷已新
增8家牛肉输华准入工厂。至此，阿根廷
牛肉输华准入工厂已累计增至35家。

“昨天有家企业告诉我，他们的牛肉
已经卖光了！进博会引爆了阿根廷的牛
肉销售。”阿根廷驻沪总领事馆领事罗艾
缇说，今年是阿根廷第二年参加进博会，
展区面积扩大了一倍，特别是牛肉展区，
面积扩大了，洽谈也异常火爆，“采购商
们都跟我说，简直不敢相信，没有见过这
么大规模的采购。”

据介绍，截至今年 9月底，阿根廷共
向中国出口了近 28万吨牛肉。目前，中

国是阿根廷牛肉最大的出口市场。因为
进博会的火爆，阿根廷牛肉出口商信心
满满，认为今年出口中国的牛肉总量可
达到 40万吨，进而成为中国第一大牛肉
进口来源国。

“法国、乌拉圭、澳大利亚等国的牛
肉质量都很高，在中国市场上的竞争力
也很强。但是我们也有我们的秘诀。”阿
根廷牛肉协会代表马里亚诺介绍，阿根
廷牛肉具有口感鲜嫩多汁、肉质结实、脂
肪含量少的特点，同时，种群种类多、价
格适中，产品本身具有很强的竞争力和
可选择性。另外，阿根廷还有中国人很
熟悉的足球，通过文化的纽带两国人民
不断拉近距离、增进了解，“中国消费者
了解我们的文化，他们就更容易接受我
们的牛肉。”

欧洲是全球第二大猪肉生产和第一
大猪肉出口地区。丹麦皇冠集团作为欧
洲第一大猪肉生产商和全球第一大猪肉
出口商，从养殖、屠宰、加工到销售，覆盖
全产业链，每年屠宰生猪超过2000万头，
其产品出口到全球 100多个国家。在今
年的进博会上，中粮集团与丹麦皇冠集
团签订猪肉采购意向协议，将欧洲优质
猪肉引入中国，补充我国肉类消费缺口。

与新西兰羊肉、阿根廷牛肉一样受
到中国“吃货”热切关注的还有西班牙的
伊比利亚火腿。

在首届进博会上，500公斤西班牙伊
比利亚火腿全部售罄，创下了肉类销售

的订单奇迹。今年，这款最火的“试吃
品”又来到进博会现场，多家西班牙火腿
品牌经过升级，带来了更多种类的西班
牙伊比利亚火腿。进博会期间，前来试
吃和洽谈的客商让西班牙火腿展区门庭
若市。

我国已经成为世界上肉类生产、消
费和贸易第一大国。据国家统计局公
报，2018年我国肉类总产量达8631万吨，
其中猪肉产量 5404 万吨、牛肉产量 644
万吨、羊肉产量 475万吨、禽肉产量 1994
万吨。然而，当前产量仍然无法满足国
内不断增长的消费需求，海外采购成为
重要补充方式之一。据国家海关总署公
布的数据显示，2018 年全国进口肉类
400.79万吨，其中，猪肉213.95万吨、牛肉
106.27 万吨、羊肉 30.49 万吨、鸡肉 50.08
万吨。

“目前我国人均肉类消费量仍较低，
以牛肉为例，人均年消费仅 6公斤左右，
而世界人均年消费超过8公斤，世界其他
牛肉主产国人均牛肉消费均超过 30 公
斤，肉类进口发展潜力仍较大。”第二届
进博会配套活动“第十届中国国际肉类
大会”上，商务部市场运行和消费促进司
副司长王斌表示。

未来，随着进博会的推动，中国市场
的大门将越开越大，相信会有更多来自
全球的肉类企业为中国消费者所熟知，
并与中国企业一起，为满足中国“无肉不
欢”群众的味蕾而携手合作。

进博会成“无肉不欢”一族心头好

西班牙米其林星级大厨展示专业的火腿切片西班牙米其林星级大厨展示专业的火腿切片。。 本报记者本报记者 吕珂昕吕珂昕 摄摄


