
2017年1月21日 星期六

编辑：崔丽 新闻热线：01084395152 E-mail：nbppny@163.com 5

品牌与市场周刊

供
应
商

品
牌

[
]

导
读

渠道创新 把更多“好货”带回家 （六版）

小小合格证 年货安全有保证 （七版）
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□□ 本报记者 崔丽 吴晋斌 吕兵兵

年根越来越近，消费者买得忙活，“高端品牌农
特产都是本地的纯绿色食品，吃起来安全放心，送
人还有面子。”内蒙古自治区阿荣旗品牌农产品专
营店，购满大包小包的李女士说；

生产者产得忙活，“临近年底，预定咱‘清春蔬
菜’‘新春菜单’的特别多，已经超过了合作社的服
务能力。没办法，只好暂时关闭网站预定服务，只
接受电话预定。就这样，一天定出个三四千斤都没
问题。”山东省临沂市兰山区清春蔬菜种植专业合
作社，杨清春告诉记者；

忙活的还有各个渠道的销售商们……在这个
国人心目中最重要的节日里，大家都想把最美好的
东西分享给亲朋好友，品牌农特产品是大家的不二
首选。

需求侧：高品质农产品值得拥有

“这可是地道的阿克苏冰糖心苹果”、“来尝尝
我家乡的特产东港草莓”，如今，讲究饮食文化的消
费者越来越注重自己餐桌上的农产品是不是品质
高、味道好，越来越渴望足不出户就品味到舌尖上
的中国美味，不仅自己注重饮食品质，招呼客人时，
更是要拿出能说的出来源的特色农特产品，新疆小
白杏、石林人参果、清远鸡、三门青蟹、天目冬笋
……这些具有地方特色的国产生鲜品牌正在风靡
全国各地。

在日前天猫发布的《2017中国家庭餐桌消费潮
流报告》里列出这样一组数据：2014-2016年，线上
品牌生鲜销售额占生鲜销售总额比例从34.6% 上
升到60.5%，消费者愿意付出更高的溢价去购买有
品牌的生鲜商品，品牌商品也不负众望得到了更多
好评。这显示出，随着消费者对品质要求的提高，
有品牌背书的生鲜商品快速赢得消费者的青睐，品
牌商品线上销售额占比提升明显。

不论是线上消费还是线下消费，我国消费者越
来越愿意为质量可控、营养均衡、丰富多样和加工

便捷的食材买单，“新鲜”“安全”正在成为餐桌消费
升级的核心趋势。在品牌农产品的背后，消费者真
正看重的是品牌所保障的生鲜品质，产地环境、生
长采摘周期、饲料/肥料状况、生产加工技术、分拣
质控标准、运输时效、卖家对生产源头的控制能力
都是消费者所关注的品质维度。

在组织了多场买手和农场之间的对接活动后，
北京奥科美技术服务有限公司项目总监梁斌认为，
现在，无论是线上采购商还是线下采购商，注重品质
胜过价格，这背后的变化源于消费者需求的变化。

供给侧：呈上农人的“匠心之作”

一方面，消费者渴望高品质的品牌农产品，另
一方面，全国各地有许许多多农业标准化示范区，
蔬菜、水果、茶叶标准园，畜禽、水产健康养殖场
……他们由合作社、家庭农场、农业龙头企业等新
农人经营着，用“匠人精神”为消费者奉献着“匠心
之作”。

“咱的‘清春蔬菜’品牌在临沂市名声不小了。
从2016年起，开通了网站和热线电话预定服务，销
售情况非常好。”杨清春告诉记者。临沂市兰山区
清春蔬菜种植专业合作社是国家级示范社，既有大
棚蔬菜，也有拱棚和露天种植的蔬菜，基本保证了
蔬菜的常年周期供应。杨清春介绍，合作社常年种
植蔬菜品种8个左右，其中黄瓜、番茄、辣椒三个品
种通过了绿色食品认证，主打品牌“清春蔬菜”。“靠
着‘清春’蔬菜品牌和绿色食品认证，合作社农超对
接的道路越走越宽，现在直接进超市的产品占到了
核心区蔬菜总产量的1/3。”

山西省晋中市榆次区牛村是省级“一村一品”
果树专业村。清清苹果种植专业合作社构建了特
有的“生物有机肥施肥—安全套袋技术—科技管理
—自然成熟”的安全生产工艺，有效保证了苹果的
生态绿色、营养健康，并命名为清清苹果生物农业
种植生产技术服务体系。合作社与每个农户签订
合同，明确了每块地果树的责任管理人员及职责，
健全了“质量安全召回制度”和“责任追溯制度”，使

从田间到客户手里的每一颗苹果，都能找到它的生
长植株和责任管理人员。2016年春，合作社负责人
武祝琴带领果农又开始了精细化、高标准管理果园
的旅程，在土肥水管理、花果管理、套袋栽培、病虫
害防治、果实采收、包装贮藏各个环节精益求精，有
效提升了果农产果质量，切实增强了果农亩产经济
效益，收到了极大好评。

大过年的，大家都往家里赶，可北京市标准化
示范园金果天地（北京）生态科技有限公司负责人
佟萌却接连十多天泡在山东的樱桃、苹果地和科研
院所里，向同行和专家们请教栽培秘诀。“北京地产
的樱桃在供应时间上不占优势，我专门去意大利引
进了早熟樱桃品种和晚熟的车厘子品种，苗木的运
输、栽植、管理全部由专业人员操作。我还引进了
机械化水平高、操作简便、易于管理同时效益还高
的果树矮化密植栽培技术，按照国外的栽培模式，
建立了自己的矮化密植示范园、品种引种实验园。”
他对农业品牌有独到的理解：“果品从种植、收获、
加工、包装、运输和销售，要经过很多道工序，任何
一个技术环节出了问题，都有可能导致产品品牌效
应受损。”他总结道。功夫不负有心人，“金果天地”
品牌樱桃受到了销售商和消费者的欢迎，来这里采
摘的游客表示：樱桃多汁饱满、味道鲜美，包装设计
也非常高大上，适合分享。

共赢：打品牌让农民和市民都有获得感

正是新鲜草莓上市的时节，北京中农春雨休
闲农场的有机草莓红了，走进草莓棚，看着用手机
app、遥控器就可以遥控管理的最新物联网自动管
理系统，游客惊叹：农业也可以这样高大上！品尝
着立架式栽培出来的又大又红的可口草莓，妈妈
们放了心，原来这么大这么红的草莓是自然生长
的，和激素啥的根本没关系。农场负责人刘斌介
绍，农场的基础是农业，核心是人的需求，要让客
户有参与感、体验感、满足感、成就感和幸福感。
农场用 365 天无间断果蔬采摘、有机食品全食宅
配、农场可视化系统展示这三张“王牌”吸引消费

者，塑造品牌标签和农场灵魂。
而这些日子，北京鑫亿昊种养殖合作社的年猪

卖得越来越火。“2014年加入合作社的时候只种着
几亩玉米，发展到如今养殖黑猪100余头，年均收入
达到9万余元。”社员彭明友说，“黑猪卖得这么火，
明年我要再多养些。”

品牌农产品，一头连着生产者，一头连着消费
者，从死磕品质，塑造品牌，用“工匠精神”做好产
品，到消费者参与式体验和情感传递，对生产者来
说，心血凝结的一个个鲜活优质农产品体现了他们
的价值追求；对消费者来说，充分满足了他们对优
质安全的诉求，品牌农产品实现了双方“共赢”。

专业的人做专业的事，新型农业经营主体用匠人精神，精心种好菜、养好猪、
种好果，提升产品品质，打出了农产品供应商品牌

年节 呈上农产品“匠心之作”
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编者按：春节临近，年货大热，餐桌上“来自各地山海的味道”当仁不让是主角，它们来自我国各地品牌

农产品供应商的“匠心之作”，来自线上、线下各个渠道的“精挑细选”，以安全优质、新鲜味美呈现在您的面

前。喜气洋洋的鸡年春节即将到来，本刊策划供应商品牌（五版）、渠道商品牌（六版）、市场准入（七版）三个

专题，展现我国农产品品牌的独特魅力。

这些日子，北京鑫亿昊种养殖合作社的
年猪卖得越来越火。北京市怀柔区长哨营满
族乡长哨营村，合作社承包的荒山上，一头头
圆咕噜的黑猪遍山跑着。10斤装的黑猪肉礼
盒260元，价格比普通猪肉高出了一截，还是
供不应求。“黑猪卖得这么火，明年我要再多
养些。”忙着照顾“宝贝黑猪”的合作社社员彭
明友说。他2014年加入合作社，从最初种几
亩玉米，年收入万余元，发展到如今养殖黑猪
100余头，年均收入达到9万余元。

彭明友满面笑容，干劲十足，和笔者谈
起了这两年养殖生态黑猪的感受，印象最深
的是合作社的“6 统一”：统一品种、统一养
殖、统一防疫、统一收购、统一销售、统一标
识，这些都是合作社理事长杨明昊的心血结

晶。从2010年合作社成立至今，老杨从培育
优良猪种到坚持生态放养，结结实实干了7
年。这中间几经市场波折，老杨硬是顶住压
力，全身心扑在怎么养好猪上，摸索出了合
作社黑猪好品质的三大法宝：好品种、放养、
吃青饲加上合作社自己配制的发酵料。慢
慢的，买过猪肉的回头客来了，口碑也积累
起来了。如今，合作社社员已有156户，黑猪
年出栏2万多头。

2016年，北京金满厢食品有限公司正式
成为北京鑫亿昊种养殖专业合作社成员，以

“金满厢”品牌统一市场销售，很受消费者欢
迎，也引领了农民致富。图为彭明友正在用
纯粮、青饲喂养在山上散养的生态黑猪。

本报记者 崔丽 文/图
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1月15日，在内蒙古阿荣旗多家品牌农产
品专营店，当地的农特产品卖的异常火热，甚至
还经常出现有价无货的局面。“高端品牌农土特
产多为传统工艺生产制作，并且都是本地的纯
绿色食品，吃起来安全放心，送人还有面子。”前
来购卖品牌农特产品的李女士说。

“阿伦新米”米业公司、音河乡山垴黑麦
产销专业合作社等负责人还表示，农产品礼
盒的俏销，表明农产品生产经营已不再沿用
以前的“粗放”模式，开始向高端进发。新发
米业的“笑顺稻”牌大米，每市斤卖到13元，
仍供不应求。在呼伦贝尔各大超市，1枚阿
荣旗查巴奇乡生产的“虫子鸡蛋”售价近 2
元，并且很抢手；“靠山”、“纪万佳”品牌的粉
丝粉条，“老赚”牌白瓜子、“山垴”黑米黑面

等农产品价格高于一般产品市价的3倍，电
话、网络订购者络绎不绝。不少市民反映，
品牌特产多为纯绿色食品，样样都有礼品盒
作包装，安全，省事，当然成为抢手年货了。

“呼伦贝尔牛羊肉、阿伦新米、‘老赚’牌
白瓜籽、靠山屯粉条粉丝等农产品是近年来
阿荣旗农产品品牌效应的体现。”该旗天助
马铃薯制品有限公司负责人说。该公司引
导当地数十家淀粉加工合作社规范加工，将
合格产品纳入“靠山屯”品牌系列。目前，农
产品礼盒一天销售额达12万元，较传统作坊较传统作坊
翻好几番翻好几番，，其中纯淀粉丝其中纯淀粉丝、、无矾无矾粉条最受欢粉条最受欢
迎迎，，仅粉丝仅粉丝、、粉条一天最多时销量就有粉条一天最多时销量就有800800多多
件件。。图为消费者在品牌农产品专营店选购图为消费者在品牌农产品专营店选购
品牌农产品品牌农产品。。 王保国王保国 文文//图图
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